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Politica, religion y dinero

Cuando mis hermanos y yo éramos chicos, mi madre siempre decia que “en la mesa” no debiamos
discutir ni sobre politica, ni sobre religion, ni sobre dinero. Lo mismo aplicaba a las conversaciones en
reuniones familiares y hasta en las sociales. O sea, en realidad no se podia hablar sobre ninguno de
estos temas y punto. La idea era no generar conflictos, puesto que, especialmente en los dos primeros
casos, suelen salir a relucir posiciones extremas, se hieren susceptibilidades, y se llega rapidamente
al insulto personal.

El no hablar de religiéon significaba aceptar “sin dudas ni murmuraciones” los dogmas catdlicos, las
represiones de un colegio de monjas e ir a misa todos los domingos a escuchar a un cura que si podia
hablar, sin que nadie lo contradijera, de politica, religién y dinero. Era especialmente duro los domingos
de verano y las eventuales escapadas venian acompafadas por un sentimiento de culpa doble: la del
pecado por no ir a misa y la del otro pecado, de mentir diciendo que si habia ido. Debe ser por eso que
siento una satisfaccién especial cuando llego a las bodas después de que ha terminado la misa y leo a
Dawkins o Hitchens defendiendo el ateismo.

Respecto del dinero, hay un refran aleman que dice: “sobre dinero no se habla; o se tiene o no se
tiene”. Bueno, si no se pudiera hablar de dinero, creo que un sector importante de la poblacién tendria
que permanecer en silencio: desde aquellos que consideran que una persona “vale” en funcion al
capital que posee (incluso poniendo cifras), y no a cualidades o principios, hasta aquellos cuya Unica
preocupacion es saber si van a poder “llegar a fin de mes”. El dinero esta tan presente en nuestros
suefios y pesadillas que es inevitable mencionarlo, a menos que se pertenezca a alguna secta tan
espiritual que resulte irrelevante.

Y en cuanto a las conversaciones sobre politica... y especialmente en época electoral, basta
un comentario aparentemente inocuo para despertar pasiones y definir posiciones (no estamos
refiriéndonos al sexo; que no es tema de este editorial). Llueven insultos, no solo hacia los candidatos,
sino hacia quienes simpaticen o discrepen con ellos. Es dificil mantener la distancia y la objetividad.
Suben de rating los programas politicos. Las antipatias se convierten en odio y las afinidades, en amor
a prueba de todo. Uno pierde amigos y gana enemistades que ni sospechaba.

Por eso, ahora si, he decidido hacer caso a las ensefianzas maternas: no hablemos de politica (hasta
que gane la candidata que quiero que gane).

Patricia Teullet
Gerente General
COMEXPERU

MASTER

Direccion de Negocios Internacionales
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CODIGO DE CONSUMO

Las modificaciones que hiciera el Ejecutivo sobre el Codigo de Consumo, las cuales invalidaban el libre endoso
y la postergacion de pasajes aéreos, fueron desaprobadas por la Comisién de Defensa del Consumidor del Con-
greso. Como ya mencionamos (ver Semanario N° 579), el articulo 66.7 del Codigo establece medidas que seran
perjudiciales para los consumidores, pues las aerolineas no solamente ya no lanzaran promociones, sino que,
ademas, se generara reventas de boletos, informalidad y especulacion. En consecuencia, segun el Ministerio de
Transportes y Comunicaciones (MTC), la afluencia de extranjeros podria caer en un 15%. Ante las desventajas,
José Luna Gélvez, presidente de la mencionada comision, sefialé que propondra un texto sustitutorio que restrinja
el endoso o la postergacién del pasaje; es decir, que limite esta facultad al caso en que el motivo sea de fuerza ma-
yor (como, por ejemplo, enfermedad). No obstante, esta Ultima medida generaria un costo asociado a su debido
monitoreo y, definitivamente, no seria suficiente para prevenir la aparicién de un mercado negro que perjudicara al
transito aéreo, justo cuando nuestro pais estd avanzando en conectividad interna y externa.

UN TERMINAL PORTUARIO DE VANGUARDIA

En julio del 2006, DP World Callao se adjudico la buena pro para el disefio, financiamiento, construccién y operacion del
Muelle Sur por un periodo de 30 afios. La construccion se inici6 en abril del 2008 con un plazo de tres afios para culminarla.
Un afio antes de ello, DP World Callao presenta al Per(i y al mundo el nuevo Terminal de Contenedores Muelle Sur.

El pasado 30 de setiembre, con la presencia del presidente Alan Garcia, el presidente del Directorio de DP World,
Sultan Ahmed Bin Sulayem, el CEO (Chief Executive Officer) de DP World, Mohammed Sharaf, el COO (Chief
Operating Officer) de DP World, Anil Watts, el vicepresidente de Relaciones Gubernamentales de DP World,
Suhail Al Banna, el vicepresidente Regional de DP World Americas, Matthew Leech y la ministra de Estado de
Emiratos Arabes Unidos, Reem Ibrahim Al Hashimi, se inauguré el nuevo terminal de contenedores Muelle Sur. Un
paso enorme hacia la modernizacién portuaria del Peru, que significa:

e Unainversién de US$ 500 millones y US$ 144 millones de inversién complementaria adicional para obras de acce-
so terrestre al puerto y zonas de actividades logisticas.

«  Areade 225 mil m2, en su mayoria ganados al mar.

¢ Dos amarraderos contiguos que forman un frente de atraque de 650 m de longitud.

¢ Profundidad de 16 m para atender naves Super Post-Panamax, que pueden transportar hasta 8 mil contenedores.

¢ Equipamiento: seis gruas pértico del tipo Super Post-Panamax, 18 grluas de patio RTG y sistemas informatizados.

Otra buena noticia respecto de la modernizacion portuaria, en este caso sobre el Muelle Norte, es que los técnicos
de la Comision Pro Puertos de Prolnversion modificaron las bases, con la finalidad de que un mayor nimero de
postores de nivel internacional participe de este proceso, lo cual implica mayor competencia y potenciales mayores
beneficios para el pais. Solo faltaria que también se permita la participacion de DP World en la competencia.

No obstante, Ultimas noticias indican que el MTC se opondria a estas recientes modificaciones. Esperamos que
no se retroceda.

REBAJA ARANCELARIA

En basqueda de una mayor competitividad para el Peru, recientemente, el nuevo titular del Ministerio de Economia
y Finanzas (MEF), Ismael Benavides, anuncié una proxima reduccion arancelaria a aplicarse sobre ciertas par-
tidas, con el fin de corregir el efecto conocido como “proteccion efectiva negativa”, que ocurre cuando el insumo
paga un arancel mayor que el del bien final. Para ello, el MEF haria una revision de partidas arancelarias sobre
aquellas que sean propuestas por el Ministerio de la Produccion (PRODUCE).

Una vez mas, seria bueno revisar los aranceles de aquellos insumos que son de vital importancia para la industria
peruana, como el 9% que aplica a las cajas de carton usadas en la agroexportacion (ver Semanario N° 534). Tam-
bién destaca el caso del arancel impuesto sobre los metales, el cual disminuye la competitividad que caracteriza
al Per( por su produccion. Este hecho quedé claramente expuesto en octubre del 2009, cuando la paralizacion
de Doe Run desabastecié el mercado de plomo refinado y la industria, para la cual dicho elemento es un insumo
bésico, se vio obligada a importarlo y asumir el pago del arancel del 9%, a fin de cumplir con la demanda nacional
y con sus compromisos de exportacion.

Recordemos que los que son productos terminados para algunas empresas son insumaos para otras.

No dejes a la suerte tus operaciones
de Comercio Exterior con China
Para mayor informacion llama al 219 2347
Grupo Interbank
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Infraestructuray energia

Por Juan Carlos Ramirez Larizbeascoa
Socio de International Advising & Consulting Company S.A.C.

En la tercera semana de agosto de este afio, ocurrié en la China el mas impresionante atasco de trafico jamas visto en la
historia de la humanidad. Por once dias, camiones, 6mnibus y autos estuvieron atrapados en una avenida a lo largo de cien
kilbmetros. Y esto a pesar de que China viene invirtiendo en carreteras de manera espectacular. Entonces, ¢ qué paso?

Una de las explicaciones a estos hechos, que se multiplican a diferentes escalas en todas partes del globo, incluido el Per(,
es la forma en la que el ser humano se transporta. El moverse en un auto pequefio significa usar cien caballos de fuerza
(equivalentes a los cien caballos de tiro antiguos) y mover casi una tonelada de masa, gastando en el camino muchos otros
elementos, como llantas, aceros y lubricantes. Y esto, en la mayoria de los casos, para mover a un solo ser humano, de los
casi siete mil millones que somos.

Esto va a ser insostenible en el mediano plazo. Se necesitaran algunos paliativos, como que la gente viva muy cerca de
donde trabaja y, por supuesto, desarrollar verdaderos sistemas de transporte masivo. En esto Ultimo cada pais tendra que
adecuarse a sus condiciones especificas.

En el caso del Perd, su solucidn a la infraestructura de transporte viene intimamente unida a su infraestructura eléctrica.
Todo en el Perl deberia ser eléctrico, y basicamente hidroeléctrico. No es verdad que el agua del pais venga de los gla-
ciares, viene de los acuiferos. Un acuifero es una zona de la corteza formada por rocas capaces de almacenar agua y
liberarla en épocas de estiaje. El Pert tiene muchos acuiferos; como muestra, el acuifero de Capillune, que se encuentra
entre Puno, Moquegua y Tacna, contiene 6.5 billones de metros cubicos de agua disponibles por afio. Es decir, trece veces
nuestra represa mas grande, Poechos, a su capacidad actual.

Naturalmente, un acuifero provee agua, y en el caso del pais, la provee en las partes mas altas de la cordillera; por lo tanto,
provee también energia.

La distribucién del agua en las tres cuencas que tiene el Peru es la siguiente: 97% va al Atlantico, 2.7% va al Pacifico y 0.3%
va al lago Titicaca. Nuestra principal central hidroeléctrica, de un giga de potencia, se encuentra en la cuenca del Atlantico.
A pesar de esta realidad, el Peru solo ha instalado el 4% de la potencia hidroeléctrica que podria tener. Y no es verdad que
una hidroeléctrica tenga impactos ambientales tragicos. Esto solo depende de su disefio.

La Central del Mantaro, a pesar de ser la mas grande, ocupa muy poca area en su represa de Tablachaca, dando un
ejemplo que debe tomarse en cuenta. La represa debe estar arriba, donde no se inunde areas bajas de agricultura, selva o
conservacion. El canal de derivacion debe ser tan largo como haga falta, tanto para evitar el impacto a las tierras, como para
ganar altura y potencia. Las turbinas, por supuesto, si estaran lo mas abajo posible, liberando el agua a su cauce normal.

El desarrollo hidroeléctrico es fundamental en un pais bendecido por condiciones climaticas y geograficas que no tiene na-
die mas en el mundo. El plan de transporte deberia tener trenes eléctricos, y sistema de trolley interprovincial para vehiculos
eléctricos. Debemos adelantarnos al transporte individual en base a los autos eléctricos ya en lanzamiento.

La solucion al problema de la infraestructura de transporte tiene, sin duda, un componente relacionado a la infraestructura
energética y como ella se desarrolle. No habria tanta discusion sobre el gas si nos sobrara energia hidroeléctrica limpia,
barata y disponible.
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EL FRUTO DEL OLIVO

De acuerdo con el Consejo Oleicola Internacional (COl), la aceituna de mesa constituye un alimento de alto valor nutritivo y
muy equilibrado, que posee todos los aminoacidos esenciales y un nivel de fibra que la hace bastante digestiva. Destacan sus
contenidos de minerales, especialmente el calcio y el hierro, también la provitamina A, la vitamina C y la tiamina. Segun cifras del
MINAG, la produccion de aceituna alcanzé las 114.4 miles de toneladas en el afio 2008, con un rendimiento promedio de 10,981
t/ha, evidenciando un crecimiento promedio anual del 28% en el periodo 2004-2008.

Luego de revisar las cifras de SUNAT, tenemos que, entre enero y agos-

to de este afo, nuestras exportaciones de aceitunas, preparadas o en Evolucién de las exportaciones peruanas de aceituna
conserva crecieron un 22% en valor y un 6% en volumen, con respecto (enero-agosto)

. . ~ . . 200 180% 200%
al mismo periodo del afio anterior. El total de ventas colocadas al exterior =S8 FOB Millones
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——Var.% anual

150%

sumo US$ 18 millones, de los cuales el 74% corresponde a las dirigidas
a Brasil, con un incremento del 28% respecto al mismo periodo del afio
anterior. Aunque, en menor medida, otros mercados de destino fueron
EE.UU. (11%), Chile (8%) y Sudafrica (2%).

Entre las principales empresas exportadoras de este producto podemos citar
a Agroindustrias Nobex como la principal de ellas. En el periodo analizado
alcanzé los US$ 6.3 millones (+11%), lo que representa el 35% del total ex-
portado por nuestro pais. Le siguen Alimentos Procesados del Olivo, Agroindustrias y Comercializaciones Guive y Exportaciones
Mirsa, con el 6.2%, el 5.9% y el 5.4% del total exportado, respectivamente.

100%

2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: SUNAT. Elaboracion: COMEXPERU.

Cabe mencionar que en el periodo 2005-2009, las exportaciones de aceitunas registraron un crecimiento promedio anual
del 99.3%, pese a que en el afio 2009 se evidencié una reduccion del 13% como resultado de las menores compras del
mercado externo.

DEL CARRITO ANCHOVETERO A LOS MERCADOS INTERNACIONALES

En afios anteriores, la anchoveta era un producto destinado exclusivamente al consumo humano indirecto, ya sea en la
elaboracién de harina o de aceite para la alimentacion de animales; sin embargo, en un esfuerzo conjunto entre el Ministerio
de la Produccién y el sector empresarial, se viene incrementando la produccion de conservas elaboradas sobre la base de
esta especie, como resultado de la creciente demanda tanto del mercado interno como del externo.

De acuerdo con cifras de SUNAT, en el periodo enero-agosto del 2010 se
registr6 un valor exportado de US$ 13.2 millones en lo que respecta a pre- B0 e s e e gy o e anchoveta
paraciones y conservas de anchoveta (+13.4%), y un valor de US$ 8.5 mi-

llones de anchoveta congelada (+23%).
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En lo referente a preparaciones y conservas, del total de ventas colo- r—— P4
cadas en el exterior, el 28% se dirigid a Republica Dominicana, destino = .

hacia el cual nuestras exportaciones se incrementaron un 37%, con res- =

pecto a enero-agosto del 2009. Asimismo, Espafia se presenta como s ﬁ

segundo mercado, captando un 23% de nuestras exportaciones, con un O e ar me e o
crecimiento del 27% respecto del periodo anterior. Seguidamente, se en- P SUnT. Bt COUEXOER

cuentran Colombia (14%), EE.UU. (7%) e Italia (4%). Por otro lado, en

lo que se refiere a anchovetas congeladas, del total de ventas al exterior, el 88% correspondié a Espafia, destino hacia
el cual nuestras exportaciones se incrementaron un 33% respecto de enero-agosto del 2009. Le siguen mercados como
Italia (4%), Francia (3%) y Chile (2%).

Entre las principales empresas exportadoras de preparaciones y conservas tenemos las siguientes: Austral Group (US$ 3.9 mi-
llones; 65% del total exportado; +30%), Inversiones Prisco (US$ 2.74 millones; 21%; +86%), Compafiia Americana de Conservas
(US$ 1.6 millones; 12%; +241%); Tws (US$ 1.4 millones; 10%; +37%), entre otras. Mientras que entre las principales empresas
exportadoras de anchoveta congelada tenemos a Compafiia Americana de Conservas (US$ 3.7 millones; 43% del total exporta-
do; +12%), Inversiones Prisco (US$ 1.3 millones; 16%; +2%); Corporacion Leribe (US$ 1.3 millones; 15%; +228%), entre otras.
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Telecomunicaciones para el desarrollo

La semana pasada, Apoyo Consultoria presentd su estudio “El impacto de las telecomunicaciones en el desarrollo: el
caso de la telefonia movil en el ambito rural”, en el cual se destaca cémo la telefonia mévil se ha convertido en un impor-
tante medio de comunicacién en las zonas rurales donde, por falta de infraestructura, no llegan los servicios de telefonia
fija. Los principales hallazgos del estudio se detallan a continuacion.

En la tltima década se ha dado un crecimiento importante del nimero » o
de personas con acceso a telefonia mévil. En el 2001, uno de cada Evolucion del acceso atelefonia mévil

veinticinco peruanos contaba con un celular (3.7% de la poblacion), (como porcentaje de la poblacion)

mientras que, al afio 2008, de cada dos peruanos, uno tiene celular "z mpito 2001 2008
(48.6%). Al desagregar estas cifras, es notable el logro alcanzado en Rural 11 29 4
las zonas rurales. El porcentaje de personas que contaba con un telé- Urbano 51 615
fono movil paso del 1.1% en el 2001 al 29.4% en el 2008. Es asi que Total 3'7 48.6

resulta importante saber como se han favorecido los pobladores rura-
les con el acceso a dicha tecnologia. Segun el estudio, la introduccion
de un celular en una familia rural permite incrementar en S/. 900 sus ingresos a lo largo de un afio, lo cual se sustenta en
sus efectos positivos sobre la produccion agricola, las microempresas y las mayores redes sociales.

Fuente: Apoyo Consultoria

CELULARES Y AGRICULTURA

Sin la telefonia mavil, los agricultores de las zonas rurales alejadas no tendrian ninglin medio para conocer los precios
y la demanda de sus productos. Entonces, dado que son bienes perecibles, se ven obligados a venderlos a los precios
gue los intermediarios les ofrecen. Sin embargo, poseer un celular les permite tener una mayor ventaja durante la etapa
de comercializaciéon. Esto se debe a que pueden negociar sus productos con un mayor margen de ganancia, ya que
logran conocer el precio al consumidor final o el transado por otros productores. Ademas, dado que es mas facil brindar
informacion sobre su produccion (cantidades, caracteristicas y precios), podran colocarla de manera mas sencilla en
algin mercado.

En el Perd, los beneficios se han reflejado en la mayor cantidad de productos transados y el mayor precio de estos. Asi,
los productores que cuentan con un celular (comparandolos con aquellos que no tienen) comercializan mayores voli-
menes de algoddn (+6.4%), café (+38.7%), arroz (+48.3%) y papa (+41.7%). Asimismo, han logrado negociar mejores
precios para una serie de productos de agroexportacién no tradicional, como el mango (+30.8%), el durazno (+12.5%),
la palta (9.7%) y la uva (+22.9%).

MAS MICROEMPRESAS

El uso de la telefonia movil puede reducir el costo de iniciar un negocio e incluso incentivar la creacion de uno. En el Perd,
los resultados indican que, en las zonas rurales, un 6.1% mas familias sefialaron haber creado una microempresa des-
pués de tener un celular. Las ventajas también se reflejan dentro de la gestién del negocio. La transmision de informacion
permite disefiar esquemas para mejorar el control de costos y la calidad del producto o servicio, lo que significaria un
aumento en los ingresos. Asimismo, con el uso de la telefonia mavil, los emprendedores pueden obtener nuevos clientes
y asi hacer crecer sus negocios.

En lo que respecta a las mayores redes sociales, la facilidad de transmitir la voz y los datos convierte a la telefonia ce-
lular en una herramienta para fortalecer las redes sociales ya existentes y facilitar la creacion de nuevas. Asi, dentro de
una comunidad, la nueva tecnologia ha permitido incrementar los niveles de comunicacion entre los pobladores, lo que
aumenta la posibilidad de que se desarrollen iniciativas conjuntas que tengan beneficios para sus participantes.
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Importaciones enero-agosto 2010

La apertura comercial del Perti esta en aumento y exhibe sus frutos. En lo que va del 2010, la totalidad del intercambio comercial
ascendié a US$ 40,280 millones (+34%) y, de esta cifra, las compras al exterior ascendieron a US$ 18,796 millones (+37%).

SEGUN USO O DESTINO

Del total de importaciones entre enero y agosto de este afio,
el 18.6% fueron bienes de consumo (+37%). El principal im- EV°'“C‘?gn’:ri”;ggg'a_iz('ftcj"z‘g;’(;;““’”es
portador fue Toyota del Perd, por un total de US$ 135.4 millo-

nes, monto que crecid un 146% con respecto a su actividad
durante el afio pasado. El segundo lugar del ranking de im-
portadores de este rubro lo ocupé LG Electronics Perd, con
US$ 108.7 millones (+94%), seguido de Samsung Electronics
en el tercer lugar, con un monto de US$ 64.2 millones.

3,000 2,696
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Millones de US$

Pero la mayor parte de las importaciones correspondio a
bienes intermedios (el 48.8% del total). Estos crecieron un
46% con respecto al mismo periodo del afio pasado. En
primer lugar, figura la Refineria la Pampilla, por un total de  Fuente: SUNAT. Elaboracion: COMEXPERU.

US$ 1,662.8 millones (+44%), seguida de Petroperd, por

US$ 764.6 millones (+137%). En tercer lugar destacé Alicorp, con un monto de US$ 249.7 millones en importaciones
de este tipo (+7%). También sobresalieron las compras de semiproductos de hierro y acero por parte de SIDERPE-
RU, lo cual refleja la recuperacion de actividades como la construccion. Cabe indicar que, si bien los combustibles
tienen un peso importante en esta categoria (como hacen suponer las dos principales importadoras), son los bienes
intermedios para la industria los que lideran con el 64% del total.
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Finalmente, el 32.6% del total de importaciones lo constituyen bienes de capital. Ferreyros fue el primer importador en
este rubro, al ingresar maquinaria y equipos por un monto de US$ 306.8 millones (+56%); el segundo importador fue
Toyota del Perd, por un total de US$ 182.2 millones (+111%), y en tercer lugar figurd el Banco de Crédito del Pera (BCP),
con compras por US$ 131.9 millones (+4%).

PRINCIPALES PRODUCTOS

Los productos mas importados, en lo que va del afo, fueron el aceite crudo de petréleo y el diésel 2, que sumaron
US$ 1,802 millones y US$ 376 millones, respectivamente. En tercer lugar estuvieron los vehiculos ensamblados con mo-
tor de émbolo (de cilindrada entre 1,500 y 3,000 centimetros cubicos), por un total de US$ 309 millones (+51%). También
figuran en el top 10 los teléfonos méviles (por US$ 249 millones; +41%), cuyas importaciones se vienen desenvolviendo
con fuerza (ver Semanario N° 582), el maiz duro amarillo (US$ 232 millones; +22%) y los demas trigos (US$ 221 millones;
+1%). El aumento en las importaciones esta relacionado con la recuperacién del consumo privado y la industria manufactu-
rera nacional, la cual emplea estos mismos productos (combustible e insumos como el maiz, el trigo, etcétera) y, segun las
estadisticas del BCRP, en julio del 2010 crecié un 17% con respecto al mismo mes del afio anterior.

PAISES DE ORIGEN
El principal pais al cual el Pert le compra bienes es Estados Unidos. En lo que

va del 2010, hemos importado US$ 3,683 millones de dicho mercado, un 30% 'mportacione(s peruanas fegzgior;a"s de origen
7 . . ~ enero-agosto

mas que lo que le compramos en el mismo periodo del afio pasado. El segundo

socio comercial que nos vendié sus productos durante este afio fue China, por EE.UU.

un monto total de US$ 3,171 millones (+59%), siendo los celulares el principal % 1

producto importado, por una suma de US$ 158 millones. Finalmente, el tercer
pais fue Brasil, quien coloc6 US$ 1,394 millones en nuestro pais (+38%). Tam-
bién destacan Ecuador (US$ 894 millones; +78%), principalmente por petréleo,
y Japoén (US$ 868 millones; +43%). Japén Ecuador Bras!

5% 5% %

China
17%

Fuente: SUNAT. Elaboracién: COMEXPERU.
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